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Program Aktywni Obywatele – Fundusz Regionalny 

jest finansowany przez Islandię, Liechtenstein i Norwegię

w ramach Funduszy EOG i Funduszy Norweskich.



Konsorcjum realizujące Program
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Plan działań komunikacyjnych

Kluczowe zasady

Logotypy w ramach projektów



Część 1

Plan działań 

komunikacyjnych



Wasze działania 

komunikacyjne  

są ważne.



Działania komunikacyjne umożliwiają 

skuteczną realizację projektu.



Działania komunikacyjne umożliwiają wprowadzenie 

rzeczywistej zmiany w Waszych społecznościach.



Plan działań 

komunikacyjnych

to obowiązkowy 

załącznik do wniosku.



Pamiętajcie 

o wszystkich 

obowiązkowych 

elementach Planu



Plan działań 

komunikacyjnych 

to „żywy dokument”.



Jeśli konieczne jest 

wprowadzenie większych 

zmian w planie, warto to zrobić 

przed podpisaniem umowy.



W szczególnych 

przypadkach obowiązek 

informacyjny może zostać 

częściowo zniesiony przez 

Biuro Mechanizmów 

Finansowych w Brukseli.



Komunikacja 
w internecie



Główny kanał komunikacji

w internecie:

• strona internetowa – nowa strona lub 

podstrona o projekcie na stronie organizacji

lub

• profil projektu na Facebooku

(uwaga! musi to być profil projektu, 

a nie organizacji).



Wydarzenia 



Wydarzenie informujące 

o projekcie

Wydarzenie informujące o projekcie, 

postępach w jego realizacji i osiągniętych 

rezultatach: np. konferencja (otwierająca czy 

kończąca), spotkanie dla mediów czy inne 

wydarzenie wpisujące się w cele i zakres 

działań realizowanych w projekcie.



Wydarzenia a wysokość grantu:

• grant poniżej 50 000 EURO – co najmniej 

jedno wydarzenie informujące o projekcie,

• grant równy lub powyżej 50 000 EURO –

co najmniej dwa wydarzenia informujące 

o projekcie.



Wyraźnie informujcie o finansowaniu podczas wszelkich 

wydarzeń w ramach projektu (informacja o finansowaniu, 

logo).



Część 2

Kluczowe 

zasady



Informacje dotyczące działań 

komunikacyjnych (w tym kluczowe 

zasady) znajdziecie w Podręczniku 

dla Wnioskodawców i Grantobiorców 

Programu AO-FR. 2. konkurs grantowy 

na projekty tematyczne – część I, 

rozdział 8.



Szczegółowe wytyczne i praktyczne 

wskazówki dotyczące różnych aspektów 

komunikacji znajdziecie w podręczniku 

pt. Komunikacja i identyfikacja wizualna. 

Fundusze EOG i Fundusze norweskie 

2014-2021.



Informacje i dokumenty 

dotyczące komunikacji 

w Programie znajdziecie 

w zakładce dla Grantobiorców 

Komunikacja – wytyczne.



Identyfikacja wizualna 

projektów i obowiązek 

informacyjny



One-pagery ze skrótem 

z wytycznych



Numery wytycznych odpowiadają 

numerom na przykładzie.



Logo 
Programu



Logo Programu

Na przygotowywanych w ramach projektu 

materiałach (w tym zwłaszcza na materiałach 

informacyjnych i komunikacyjnych) powinien 

zawsze pojawiać się logotyp Programu 

z napisem „Iceland, Liechtenstein, Norway. 

Active Citizens Fund”.



To jest logo Programu.
Nie można go zmieniać ani tłumaczyć.



To jest znak i motyw graficzny Programu.

Używamy go tylko my (Operator Programu)

dla identyfikacji wizualnej i odróżnienia 

Funduszu Regionalnego od Krajowego.



Logotyp Programu jest nadrzędny względem 

wszystkich innych logotypów. To znaczy, że 

powinien znajdować się na górze, po lewej 

stronie w stosunku do pozostałych 

elementów.

Logo Programu – pozycja



Logotyp Programu na górze, po lewej 

stronie w stosunku do pozostałych 

elementów.



Dopuszczalne zmniejszenia 

i pola ochronne logotypu Programu

• Logotyp nie może mieć mniej niż 10 mm 

wysokości.

• Wokół logotypu muszą być zachowane 

pola ochronne, czyli wolna przestrzeń, 

w której nie powinno się umieszczać 

żadnego tekstu ani innego elementu 

graficznego.



Logotyp nie może mieć mniej 

niż 10 mm wysokości. 





Kolor logotypu i tło

• Logotypu należy używać w kolorze białym 

lub czarnym. 

• Biała wersja jest używana na kolorowym tle 

(w tym na czarnym tle).



Biała wersja jest używana 

na kolorowym tle.



Informacja 

o finansowaniu 

projektu



Złote zdanie – 2. konkurs

Projekt finansowany przez Islandię, 

Liechtenstein i Norwegię z Funduszy EOG 

i Funduszy Norweskich w ramach Programu 
Aktywni Obywatele – Fundusz Regionalny.



Złote zdanie

• To zdanie powinno pojawiać się we 

wszystkich wzmiankach o projekcie.

• Dodatkowo w informacjach prasowych 

należy do niego dodać informację 

o wysokości budżetu projektu.



Złote zdanie



Użycie logotypu Programu 

z innymi logotypami

• Wielkość innych logotypów musi być 
zrównoważona, tzn. ich rozmiar powinien 
być taki sam, jak logotypu Programu. 

• Inne logotypy powinny być wyrównane 
względem siebie w poziomie u góry 
i wyśrodkowane w pionie względem 
siebie.



Użycie logotypu Programu 

z innymi logotypami 



Kolejność logotypów 

realizatorów projektu

• Belka z innymi logotypami jest 

wyrównana do lewej (jak logo 

Programu).

• Zaczyna się od logotypu lidera projektu, 

obok znajdują się logotypy partnerów 

projektu. 

• Nad logotypami należy wskazać rolę, 

np. fraza: „Projekt realizują:”.



Kolejność logotypów 

realizatorów projektu



PRZYKŁADY ZASTOSOWANIA 

ZASAD W PRAKTYCE

strona internetowa



Strona dedykowana projektowi



Podstrona na stronie organizacji



Stopka na stronie/podstronie



PRZYKŁADY ZASTOSOWANIA 

ZASAD W PRAKTYCE

Facebook



Strona dedykowana projektowi 

na Facebooku



Strona dedykowana projektowi 

na Facebooku



Post na stronie organizacji na 
Facebooku

4 elementy:

Logo na grafice

Złote zdanie w treści posta

Oznaczenie strony: @aktywniobywateleregionalny

#AktywniObywateleGranty



Cover Photo



PRZYKŁADY ZASTOSOWANIA ZASAD 

W PRAKTYCE

grafiki

tablice 

oznaczenie środków trwałych



Grafiki na WWW, do SM, 

do materiałów prasowych



Środki trwałe – 2. konkurs

Sfinansowane przez Islandię, Liechtenstein 

i Norwegię z Funduszy EOG i Funduszy 

Norweskich w ramach Programu Aktywni 

Obywatele – Fundusz Regionalny.



Wzory naklejek na środki trwałe 



Tablica informacyjna

Jeśli otrzymany grant przekracza 50 000 

euro, a w ramach projektu ma zostać 

sfinansowany obiekt fizyczny lub mają 

zostać przeprowadzone działania 

infrastrukturalne lub budowlane, 

w miejscu realizacji przedsięwzięcia należy 

umieścić tablicę informacyjną. 



Tablica pamiątkowa

• Powinna zastąpić tablicę informacyjną 

nie później niż sześć miesięcy od 

zakończenia projektu. 

• Wymiary tablicy to: 20 x 30 cm. Jej wzór 

znajdziecie w zakładce Komunikacja –

wytyczne.



Wzór tablicy (nie do zmiany)



Część 3

Logotypy

w ramach

projektów



Logotyp w ramach projektu może 

powstać / być używany tylko 

i wyłącznie w przypadkach 

określonych w aktualnym 

podręczniku Communication and 

Design Manual EEA and Norway 

Grants 2014-2021 i musi też 

spełniać określone w tym 

podręczniku wymagania.



Logotyp w ramach projektu 

może powstać w przypadku (1):

Element wizualny kluczowy dla kampanii

Głównym działaniem w ramach projektu jest 

kampania uświadamiająca, której podstawą 

są działania z zakresu komunikacji wizualnej.



Logotyp w ramach projektu 

może powstać w przypadku (2):

Utworzenie podmiotu

W ramach projektu powstanie podmiot 

(instytucja, jednostka organizacyjna, usługa 

lub program itp.), który będzie działał po jego 

zakończeniu.



Logotyp w ramach projektu 

powstać w przypadku (3):

Identyfikacja produktu

Opracowywany jest konkretny fizyczny produkt 

lub usługa, a jego wprowadzenie na rynek jest 

uzależnione od marketingu. Sytuacja ta dotyczy 

też produktów, w przypadku których logotyp jest 

potrzebny przy składaniu wniosku o ochronę praw 

własności intelektualnej.

Uwaga! Jest to przypadek szczególny, dotyczyć 

może np. przedsiębiorstw społecznych.



Co zrobić

po kolei?



1. Sprawdźcie, czy projekt wpisuje się 

w któryś z przypadków 1-3.

2. Jeśli tak – prześlijcie nam wiadomość: 

(a) który to przypadek, (b) krótkie 

uzasadnienie w PL i ENG.

3. Czekacie na decyzję / akceptację FMO, 

o której poinformujemy.

4. Tworzycie logotyp (łączycie go z logo 

Programu zgodnie z wytycznymi).



Uzasadnienia dot. logotypów 

w ramach projektów powinny być 

przesyłane na adres 

komunikacjaeog@frsi.org.pl 

oraz w kopii do opiekuna / opiekunki 

projektu.



Logotyp 

w ramach projektu musi 

w sobie zawierać 

logotyp Programu.

Logotyp 

w ramach projektu 

można łączyć 

z logotypem Programu 

w różny sposób.



W logotypie stworzonym w ramach 

projektu można użyć tekstu 

określającego relację między logotypem 

projektu a logotypem Programu.



I układ: logotyp powstały w ramach 

projektu z logotypem Programu 

po prawej. Logotypy muszą być wtedy 

rozdzielone pionową kreską.



Możliwy jest układ: logotyp powstały 

w ramach projektu i pod nim logotyp 

Programu.





Logotyp Programu może zostać 

oddzielony od logotypu powstałego 

w ramach projektu tylko wtedy, 

jeśli wymaga tego układ zastosowany 

w konkretnym projekcie graficznym.



One-pager z najważniejszymi 

zasadami.



Jeśli realizujesz projekt, 

który „nie mieści się” 

w 1 z 3 przypadków…

możesz zrobić pattern, czyli 

motyw graficzny,

(wybrać czcionkę, określić 

paletę kolorów).



Przykłady



Przykład







https://aktywniobywatele-

regionalny.org.pl/komunikacja-wytyczne/



Konsultacje związane 

z komunikacją:

13.09 (wtorek), 12:00-14:00

27.09 (wtorek), 12:00-14:00



Dziękujemy!

Bogna Mrozowska
bogna.mrozowska@frsi.org.pl

Joanna Szymańska
komunikacjaeog@frsi.org.pl 


