lceland I}Eﬂ_‘

Liechtenstein Active

Norway

citizens fund

PLAN DZIALAN
KOMUNIKACYJNYCH

BOGNA MROZOWSKA
(FRSI)

Aktywni
undusz
Obywatele Regionalny

A A 4
vy
AA
AA
-



celand [Pd_l_‘

_lechtenstein  Active
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Program Aktywni Obywatele — Fundusz Regionalny
jest finansowany przez Islandie, Liechtenstein i Norwegie

w ramach Funduszy EOG i Funduszy Norweskich.
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Po co nam ten plan?

Elementy planu

Przydatne materiaty
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Plan dziatan
komunikacyjnych

to obowigzkowy
zatgcznik do wniosku.
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2 punkty
za plan na

etapie oceny
wniosku




Wasze dziatania
komunikacyjne
Sq wazne.
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Dziatania komunikacyjne umozliwiajg
skuteczna realizacje projektu.




Dziatania komunikacyjne umozliwiajg wprowadzenie
rzeczywiste] zmiany w Waszych spotecznosciach.
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Dziatania komunikacyjne
powinny tez informowac o:

1.

Programie Aktywni Obywatele — Fundusz
Regionalny;

Funduszach EOG | Funduszach Norweskich,
z ktorych Program jest finansowany;

Panstwach-Darczyncach (Norwegia, Islandia,
Liechtenstein), z ktérych pochodzg Fundusze
EOG | Fundusze Norweskie, oraz o wspotpracy
dwustronnej.
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Elementy
planu

Aktywni
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Charakterystyka
spotecznosci

w kontekscie
dziatan
komunikacyjnych




Dziatania komunikacyjne
moga bycC prowadzone

na poziomie lokalnym,
regionalnym lub krajowym
(adekwatnym do skall

| zasiegu projektu).




Przyktadowe pytania

» Czy temat jest obecny w Wasze]
spotecznosci?

- Jaka jest wokot niego narracja,
jakie budzi emocje?

- Jakie widzicie wyzwania zwigzane
Z dziataniami komunikacyjnymi?
Jak zamierzacie na nie odpowiedziec?
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Cele dziatan
komunikacyjnych




Przyktadowe
cele komunikacji

1. zrekrutowanie uczestniczek
| uczestnikow dziatan projektowych;

2. pozyskanie sojusznikow, dla ktorych
temat projektu rowniez stanie sie
tematem waznym, obecnym w ich
dziatalnosci;
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Przyktadowe
cele komunikacji

3. upowszechnianie dobrych praktyk
| rezultatow projektu, by staty sie
iInspiracjg do dziatan dla innych;

4. zwiekszanie wiedzy, zrozumienia
| zaangazowania lokalnej spotecznosci
w temacie, ktérym zajmuje sie projekt.
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Odbiorczynie
i odbiorcy dziatan
komunikacyjnych
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Bezposredni Posredni

Osoby aktywnie OSObY’ ktér.e .
natrafig na informacje

uczes_tnllc_zace o projekcie czy materiaty
W projekcie Z nim zwigzane
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Opis
nlanowanych
dziatan i narzedzi
Komunikacyjnych




Szukajcie takich
narzedzi, ktore
najlepiej pomoga
Wam osiggnac
zaktadane cele




Obowigzkowe dziatania
komunikacyjne:

grant ponizej 50 000 EURO - co najmnig]
jedno wydarzenie informujgce o projekcie,

grant rowny lub powyzej 50 000 EURO -
co najmniej dwa wydarzenia informujgce
0 projekcie.
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Wydarzenie informujace
0 projekcie

Wydarzenie informujgce o projekcie,
postepach w jego realizacji | osiggnietych
rezultatach: np. konferencja (otwierajgca czy
konczgca), spotkanie dla mediow czy inne
wydarzenie wpisujgce sie w cele | zakres
dziatan realizowanych w projekcie.
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Obowigzkowe informacje
W Internecie:

strona internetowa — nowa strona lub
podstrona o projekcie na stronie organizacji

lub

profil projektu na Facebooku
(uwaga! Musi to byc¢ profil projektu,
a nie organizacji).
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Co najmniej jedno kluczowe
dziatanie komunikacyjne musi
zostac uwzglednione rowniez
w planowanych dziataniach
(punkt C11) we wniosku.



W szczegolnych
przypadkach obowigzek
informacyjny moze zostac
CZESCIOWO zniesiony przez
Biuro Mechanizmow
Finansowych w Bruksel..




Sposob oceny
skutecznosci
dziatan
komunikacyjnych
w projekcie
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Podajcie
konkretne

wartosci
liczbowe!




Dane kontaktowe

v



Koszty realizacji planu stanowig
koszty bezposrednie projektu

| powinny byC uwzglednione

W Jego budzecie.



Plan dziatan
komunikacyjnych
to ,,zywy dokument”.



Czesé 3

Przydatne
materiaty

Aktywni
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Jak prowadzic dobra
komunikacje projektu?

Poradnik | webinarium
,JakK prowadzi¢ dobrg komunikacje projektu?”
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Dostepnosc¢

i rowne
traktowanie -
jak o nie zadbac?

Poradnik ,,Dostepnosc i rowne traktowanie
— jak o nie zadbac?”
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Poradniki I nagranie
webinarium znajdziecie
w zaktadce ,,Biblioteka”
na naszej stronie.

Link: https://aktywniobywatele-
regionalny.org.pl/biblioteka/




Aktywni

Obywatele
@ Fundusz Krajowy

Aktywna
promocja

Krotki poradnik dla Wnioskodawcow -
konkurs na projekty tematyczne

Poradnik Programu Aktywni Obywatele
— Fundusz Krajowy: ,,Aktywna promocja”
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https://aktywniobywatele.org.pl/wp-content/uploads/2020/06/Aktywna_promocja_poradnik.pdf
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Wazne dokumenty
(w jezyku angielskim):

1.

Information and Communication Requirements

EEA and Norway Grants 2014-2021.

Communication and Design Manual EEA and

Norway Grants 2014-2021.

Manual for Fund Operators of the Active Citizens

Fund.
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https://eeagrants.org/resources/regulation-implementation-norway-grants-2014-2021-annex-3-information-and-communication
https://eeagrants.org/resources/2014-2021-communication-and-design-manual
https://eeagrants.org/resources/active-citizens-fund-manual-fund-operators
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Wazne dokumenty
(w jezyku polskim);

1. Podrecznik ,Komunikacja i identyfikacja wizualna.
Fundusze EOG | fundusze norweskie 2014—-2021".

(ttumaczenie wersji sprzed aktualizacji z 12.2021)

2. Podrecznik dla Wnioskodawcow i Grantobiorcow
Programu Aktywni Obywatele — Fundusz
Reqgionalny. 2. konkurs grantowy na projekty
tematyczne. Rozdziat 8.

>p
| 2



https://www.eog.gov.pl/strony/zapoznaj-sie-z-funduszami/podstawy-prawne/wytyczne-dotyczace-informacji-i-promocji/wytyczne-dotyczace-informacji-i-promocji/
https://aktywniobywatele-regionalny.org.pl/material/podrecznik-dla-wnioskodawcow-i-grantobiorcow-2-konkurs-grantowy/
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Dziekuje!

Bogna Mrozowska
bogna.mrozowska@frsi.org.pl
Joanna Szymanska
komunikacjaeog@frsi.org.pl

Aktywni

Fundusz

Obywatele Regionalny




