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_lechtenstein  Active
Norway citizens fund

Program Aktywni Obywatele — Fundusz Regionalny
jest finansowany przez Islandie, Liechtenstein

i Norwegie w ramach funduszy EOG.
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Dziatania
komunikacyjne
dotyczace
projektow sa

wazne. .




Dzieki dziataniom komunikacyjnym
mozesz:

» dotrzec do jak najwiekszej grupy odbiorczyn
| odbiorcow,

» skutecznie realizowac dziatania i osiggac
wskazniki zaplanowane we wniosku,

* upowszechniac dobre praktyki i rezultaty
projektu,
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Dzieki dziataniom komunikacyjnym
mozesz:

» zwiekszacC w swoich spotecznosciach
wiedze, zrozumienie | zaangazowanie w
temacie, ktorym sie zajmujesz,

* atym samym: wprowadzac w tych
spotecznosciach rzeczywistg zmiane.
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Dlaczego s3
szczegolnie
wazne w
przypadku
projektow
interwencyjnych?




Komunikacja w projektach
interwencyjnych pozwala:

- zdiagnozowac sytuacje;

» 0szacowac skale trudnosci w realizacji
przedsiewziecia;

 dotrzec do potencjalnych sojusznikow,;

- zapanowac nad kryzysem poprzez
przekazywanie rzetelnych infromacji;

» skutecznie zapobiegaC mu w przysztosci;
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Dziatania komunikacyjne moga
byC prowadzone

na poziomie lokalnym,
regionalnym lub krajowym
(adekwatnym do skali

| zasiegu projektu).
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OBOWIAZKOWY
ZALACZNIK

DO WNIOSKU
(PUNKT C10)



Charakterystyka
spotecznosci

w kontekscie
dziatan
komunikacyjnych




Cele dziatan
komunikacyjnych




Odbiorczynie
i odbiorcy dziatan
komunikacyjnych




Opis planowanych
dziatan i narzedzi
komunikacyjnych
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Obowigzkowe dziatania komunikacyjne
(do wpisania réowniez we wniosku):

Co najmniej jedno wydarzenie informujgce o projekcie,
postepach w jego realizacji | osiggnietych rezultatach.
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Obowigzkowe informacje
w internecie:

- strona internetowa — nowa strona lub podstrona
O projekcie na stronie organizacji

lub

- profil projektu na Facebooku (uwaga! musi to by¢
profil projektu, a nie organizacji).
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Dane kontaktowe



Plan dziatan
komunikacyjnych to
»ZYyWwy dokument”.



Chetnie bedziemy
promowac dziatania
| upowszechniac
materiaty (rezultaty)
dotyczace Waszych
dziatan.




Dostepnosc
I rowne traktowanie



Wszystkie
zobowigzania sg
opisane w
Podreczniku

| dokumentach
konkursowych.




lceland [P[/H_‘

Liechtenstein Active Aktywnl Fundusz
Norway citizens fund Obywatele | regionalny

Dziekujemy!

Bogna Mrozowska
bogna.mrozowska@frsi.org.pl 44
Katarzyna Walczak
komunikacjaeog@frsi.org.pl
Magdalena Krasowska-lgras
magdalena.krasowska@frsi.org.pl
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