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Plan dziatan komunikacyjnych [wzér]

1. Kroétka charakterystyka spotecznosci, w ktorej realizowany bedzie projekt,
w kontekscie dziatanh komunikacyjnych projektu [do 1000 znakéw ze spacjami]

o Jaka jest narracja wokdt tematu poruszanego przez projekt, jakie budzi on emocje? Czy
temat jest postrzegany jako wyzwanie przez catg spotecznosé, czy tez rézne grupy
postrzegaja ten temat réznie? Czy budzi on kontrowersje?

e Jakie widzicie wyzwania zwigzane z dziataniami komunikacyjnymi (np. ograniczony czas
na dziatanie, problem z dotarciem do grupy docelowej, kontrowersje wokét tematu)?
Z czego mogg one wynikac¢? Jak zamierzacie na nie odpowiedzie¢?

2. Cele dziatan komunikacyjnych [do 1000 znakéw ze spacjami]
Zastanow sie, co chcesz osiggnac¢ dzieki dziataniom komunikacyjnym, np.:
e zrekrutowac uczestniczki i uczestnikdw dziatan projektowych;

e pozyskac¢ sojusznikéw (np. instytucje lokalne), ktére pomogg w sprawnym
przeprowadzeniu dziatan;

e upowszechnia¢ dobre praktyki i rezultaty projektu, by staty sie inspiracjg do dziatan dla
innych;

e zwieksza¢ wiedze, zrozumienie i zaangazowanie lokalnej spotecznosci w temacie, ktérym
zajmuje sie projekt.

3. Odbiorczynie i odbiorcy dziatan komunikacyjnych [do 1000 znakéw ze spacjami]
Nawigz tu do tresci z punktu C8 wniosku, skupiajac sie na aspekcie komunikacyjnym.
Do kogo musisz dotrze¢, aby zrealizowac¢ cele z punktu 2 i dziatania z punktu 47?

Pamietaj zaréwno o odbiorczyniach i odbiorcach bezposrednich (aktywnie biorgcych udziat
w projekcie i w jego dziataniach, np. osoby, ktérym zapewnione zostanie wsparcie), jak

i posrednich (ktérzy zetkng sie z informacjami o projekcie, np. poprzez artykuty, posty

w mediach spotecznosciowych, ale nie wezmg w nim bezposredniego udziatu).

Wbrew pozorom obie grupy sg réwnie wazne. Wiedza odbiorczyn i odbiorcéw posrednich

w spotecznosci dotknietej kryzysem moze by¢ kluczowa do jego skutecznego
przezwyciezenia i zapobiegania mu w przysztosci. W tej grupie mogg sie pojawi¢ np. lokalne
albo regionalne media, wtadze, instytucje.
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4. Opis planowanych dziatan i narzedzi komunikacyjnych

Realizujgc projekt, bedziesz zobowigzana / zobowigzany do:

a. zorganizowania co najmniej jednego wydarzenia informujgcego o projekcie,
postepach w jego realizaciji i osiggnietych rezultatach, jak np. konferencja (np.
otwierajgca czy konczgca), spotkanie dla mediéw czy inne wydarzenie wpisujgce sie
w cele i zakres dziatan realizowanych w projekcie;

b. udostepniania informacji o projekcie w internecie:

e na stronie internetowej — mozesz stworzy¢ albo nowg strone na potrzeby
projektu, albo dobrze widoczng zaktadke na istniejgcej juz stronie Waszej
organizacji; wazne, aby informacje o projekcie byty regularnie aktualizowane;

¢ w mediach spotecznosciowych — jesli Twoja organizacja nie ma strony
internetowej, informacje o projekcie mozesz zamieszczac na profilu projektu na
Facebooku (uwaga! w takim przypadku musi to by¢ profil projektu, a nie

organizaciji).

Zachecamy jednak, aby na tych dziataniach nie poprzestawac¢ i zastanowi¢ sie nad wszelkimi
mozliwymi sposobami dotarcia do Waszych odbiorczyn i odbiorcow! Pamietajcie o lokalnych
czy regionalnych mediach, Waszych partnerach i sojusznikach (np. zaprzyjaznionych
instytucjach), a takze o narzedziach takich jak mailing czy newsletter.

Co najmniej jedno kluczowe dziatanie komunikacyjne powinno zosta¢ uwzglednione rowniez
w Planowanych dziataniach (punkt C10) we wniosku. Zachecamy, aby byly to dziatania,
o0 ktérych mowa powyzej, w punkcie a i b.

Ponizej tabelka z przyktadowymi opisami:

Nazwa dziatania /

Termin realizacji
(planowany

Kroétki opis z istotnymi informacjami

narzedzia miesigc/kwartat)
Podstrona o projekcie, ktéra bedzie
Podstrona . . . ST
S listopad 2021 informowac o najwazniejszych
0 projekcie

dziataniach.

Spotkanie dla
mediow

listopad 2021

Spotkanie informujgce o projekcie,
majgce na celu dotarcie do jak
najwiekszej liczby mieszkanek
i mieszkancoéw danej spotecznosci.

Promocja projektu na
Facebooku

pazdziernik 2022 -
sierpien 2022

Informacje o projekcie bedg sie
pojawiac na profilu naszej organizacji na
Facebooku. Obecnie obserwuje go 560
0s0b.




5. Sposéb oceny skutecznosci dziatan komunikacyjnych w projekcie [do 500
znakow ze spacjami]

W jaki sposob ocenicie, czy udato Wam sie zrealizowa¢ zamierzone cele i dziatania?
Moze to byé np.:

e liczba oséb, ktérym zostato zapewnione wsparcie;

e miesieczna liczba odston strony projektu;

e liczba os6b uczestniczacych w wydarzeniach (np. w spotkaniu informacyjnym);
e liczba wzmianek w mediach;

e docelowa liczba obserwujgcych strone projektu na Facebooku.

6. Dane kontaktowe
Strona WWW organizacji:
Profil organizacji na Facebooku:
Inne profile organizacji w mediach spotecznosciowych:
Imie i nazwisko osoby odpowiedzialnej za komunikacje w projekcie:

E-mail osoby odpowiedzialnej za komunikacje w projekcie:



